Conc. Ref.: IDH 4335/18

INVESTIGACION:
Areals a la que se incorporard:
“Procesos de Comunicacion, politicas de comunicacion y medios masivos”

Linea/s de investigacion:

- Procesos de comunicacion y relaciones de poder
DOCENCIA:
Asignatura/s

- Comunicacion Mediatica / Concepciones de la Comunicacion

-Contenidos Minimos-
Asignatura/s: Comunicacion Mediatica

El sentido entre vinculo social y las mediaciones tecnoldgicas del lenguaje. Relaciones sociales y
practicas comunicativas. Comunicacion interpersonal y comunicaciéon mediatica. La comunicacion
en el nuevo escenario mediatico. Los cibermedios y otras formas de comunicacién. Los precursores:
M. McLuhan y el Determinismo Tecnoldgico. Las teorias de la comunicacién frente al reto de las
Tecnologias de la Informacién y la Comunicacién (TIC). Audiencias. Interaccion y participacion en
el contexto de la comunicacion en la red. Cambio de paradigma: interactividad comunicativa y
participacion sobre los medios y la opinion publica. El fin de las audiencias masivas. Las redes
interactivas. Los efectos de la tecnologia en la producciéon del comunicador: el comunicador
polivalente. De la secuencia lineal al "encuentro del palimpsesto y el hipertexto".

Asignatura/s: Concepciones de la Comunicacion

El paradigma critico en los estudios de la culturay la comunicacion. El fetichismo de la mercancia

y las nociones de alienacién e ideologia en el pensamiento marxista. La escuela critica de
Franfkfurt: origenes, principales exponentes, la reflexion sobre los principales problemas vinculados
con los medios de comunicacion. Alcance y vigencia de la perspectiva de la industria cultural frente
a la cultura globalizada, las industrias creativas y la comunicacion interactiva.

El paradigma estructural funcionalista en los estudios de la cultura y la comunicacién. Las nociones
parsonianas de sistema social y funcién social. La Mass Communication Research: origenes,
evolucion (perspectiva hipodérmica, Teoria de la persuasion, Funcionalismo, Difusionismo; Teoria
de los usos y gratificaciones; Agenda Setting). La investigacion sobre opinidn publica. Alcance y
vigencia de la perspectiva frente a la comunicacion interactiva y la modificacién de las audiencias.



