Conc. Ref.: IDH 4342/19

INVESTIGACION:

Area/s a la que se incorporara: _ o _ oy
“Procesos de comunicacion, politicas de comunicacion y medios masivos

Linea/s de investigacion: ]
- Pulblicos, consumo de medios, tecnologia y productos culturales
masivos
DOCENCIA:

Asignatura/s _ _
9 Comunicacion Institucional / Taller de Medios Interactivos

-Contenidos Minimos-

Asignatura/s: Comunicacion Institucional

e —aveaeen

Nociones de organizaciones e instituciones; su entrecruzamie

transformador de la identidad a la Imagen
Modelos de organizacion $egln su razén social: organizaciones
fines de lucro, ‘Estrategias comunicacionales en |
comerciales y ONGs. La comunicacién alternativa/
organizaciones populares, Herramientas de la auditor
Y comunitario,

La crisis en lag organizaciones,
comunicacionales para e} abordaje.

publicas, comerciales y civiles sin
as organizaciones publicas y de gobierno,
comunitaria. E] rol del comunicador en las
a. Elementos y técnicas de diagnéstico social

publicas, comerciales y civiles sin fines de lucro: estrategias

-Contenidos Minimos-

Asignatura/s: Taller de Medios Interactivos

et smer v urus
Conceptos de interactividad, desarrollo de vinculos y conexion, Elaboracion de redes, armado de
arboles generales. Interaccion simultinea de la informacion. Comprensién y armado de una
estructura  comunicacional, El medio como soporte, lenguajes gréficos y audiovisuales,
Procesamiento de la informacién, elaboracion y optimizacién de contenidos. El medio interactivo:

dinédmica, accesibilidad, navegacion. Instrumentacion y herramientas de programacién para armado
web.



