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INVESTIGACION: 
Área/s a la que se incorporará:  
“Procesos de comunicación, políticas de comunicación y medios masivos” 
  
Línea/s de investigación: 

- Públicos, consumo de medios, tecnología y productos culturales 
masivos 

DOCENCIA: 
Asignatura/s 

- Metodología de la investigación cuantitativa / Optativa II (Seminario: 
investigación de mercados, medios y opinión) 

 
 
 
-Contenidos Mínimos- 
 
Asignatura/s: Metodología de la investigación cuantitativa 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
-Contenidos Mínimos- 
 
Asignatura/s: Optativa II (Seminario: investigación de mercados, medios y 
opinión) 
 

 


