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INVESTIGACION: )
Area/s a la que se incorporara: _ o _ oy
“Procesos de comunicacion, politicas de comunicacion y medios masivos

Linea/s de investigacion: ]
- Pulblicos, consumo de medios, tecnologia y productos culturales
masivos
DOCENCIA:

Asignatura/s - o _ N
9 Metodologia de la investigacion cuantitativa / Optativa Il (Seminario:

investigacion de mercados, medios y opinion)

-Contenidos Minimos-

Asignatura/s: Metodologia de la investigacién cuantitativa

_ C e vy @
Fundamentos tedricos, epistemolégicos y metodoldgicos de la investigacion social. La reflexion
epistemoldgica en la préctica de investigacion. Los debates tedrico-metodolégicos contemporaneos,
El enfoque hipotético deductivo y la metodologia cuantitativa de investigacion. El proceso de
investigacién: nivel epistémico, nivel tedrico, nivel metodoldgico y nivel téenico-instrumental. La
formulacién del problema de investigacion. Estadistica descriptiva en la investigacién social,
Elaboracion y lectura de medidas de tendencia central, posicién, dispersion y distribucion. El disefio
de la muestra, tipos de muestra y procedimientos de selecciéon. Muestreo probabilistico y muestreo
no probabilistico. Técnicas cuantitativas de recoleccién. El analisis de las relaciones estadisticas
entre variables y la prueba de hipétesis. Introduccién a los modelos y estrategias de investigacion en
comunicacién y- opinién publica: investigacion sobre efectos; consumo mediatico; consumos
culturales; investigacion de mercados, tecnologias y medios de comunicacion; medicién y

segmentacién de audiencias; evaluacién publicitaria; sondeo de opinién publica y tendencia
electoral.



-Contenidos Minimos-

io: i igacio dios
Asignatura/s: Optativa Il (Seminario: investigacion de mercados, me y
opinién)

Seminario: Investigacion de Mercados, Medios y Opinién
Modelos y estrategias de investigacion de merc
publica, Sondeo de mercado; pretest
Audiencias, medicién de la relacion en

; sondeo de la Opinién Publica; sondeo de tendencia de voto:
N s de indicadores politicos, econdmicos, sociales y culturales. El disefio
de la investigacion: los objetivos, las premisas y las hipétesis; las técnicas de muestreo; las
>strategias de operacionalizacion; las técnicas de recoleccién y los instrumentos de recoleccion y
nedicién. Los métodos de andlisis, interpretacién Y presentacioén de los resultados,

~



