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INVESTIGACION: ]
Area/s a la que se incorporara:
“Cultura, culturas”

Linea/s de investigacion: o
- Culturay Lenguajes Audiovisuales
DOCENCIA:
Asignatura/s _ o o
? Teorias de la Cultura | / Metodologia de la investigacion cualitativa.
Cultura y comunicacion

-Contenidos Minimos-

Asignatura/s: Teorias de la Cultura |

Cultura e Historia: Sociogénesis del concepto de cultura, Transformaciones del concepto de cultura.

Culturas imperiales. La expansion colonial. La escencializacion y la exotizacion del Otro, Cultura y
Poder. La invencién del concepto cientifico de cultura. Nocién de progreso. Grandes conjeturas
histéricas. El ‘reconocimiento de la diversidad cult

ural. El estudio empirico de las culturas.
Etnocentrismo, etnocentrismo cientifico y relativismo cultural.

Cultura y Naturaleza: Lo innato y lo adquirido. Herencia biolégica, herencia cultural. La cultura
como instrumento. Los limites entre naturaleza y cultura. La critica al concepto estructuralista de
cultura desde la antropologfa interpretativa.
Cultura y Sociedad: Identidad, nacién y globalizacion, Cultura e Identidad. Cultura y Nacion.
Cultura y Globalizacién.: Culturas fragmentadas, desterritorializadas, hibridas y trasnaci

onales.
Cultura y desigualdad. Los procesos culturales en gran escala.

-Contenidos Minimos-

Asignatura/s: Metodologia de la investigacién cualitativa. Cultura vy
comunicacion

- ToTTTesTTescess sosasvus @y L UIIUMEILAUIUIL

Los fundamentos tedrico-epistemolégicos de las metodologias cualitativas. El paradigma
hermenéutico. El diseffo de investigacion cualitativa, Las diversas estrategias metodoldgicas: La
entrevista cualitativa: Entrevistas exploratorias y en profundidad. Entrevistas grupales. La historia
de vida. La etnografia: El proceso etnografico. La relevancia del trabajo de campo: La observacién
participante y la entrevista etnogréfica. El registro y analisis de los datos. El texto etnogréfico. La
teorfa fundamentada en los datos. La investigacion cualitativa en comunicacién, La relevancia de
los estudios etnogréficos de audiencia. Los abordajes plurimetodolégicos y audiovisuales.



