
Sistema de identidad institucional 
Manual de normas de identidad gráfica



Este manual especifica las normas de uso y el ordenamiento 
visual del isologotipo de la Universidad Nacional de General 
Sarmiento.

Presenta el sistema de identidad gráfica con las principales je-
rarquías que lo componen, en función de las comunicaciones 
institucionales que se proyecten de la misma.

El sistema considera posibles nuevas intervenciones que se 
presenten a futuro. La aplicación de la identidad debe llevarse 
a cabo con los criterios especificados.

En caso de duda sobre su implementación o aplicación, deberá 
consultarse a la Dirección General de Comunicación Institu-
cional y Prensa.



Este manual está concebido como material de presentación 
y difusión de las normas y criterios de organización para 
implementar una jerarquización y codificación consistente de la 
identidad gráfica de la Universidad.

Los elementos materiales que lo integran no deben ser utilizados 
como originales. Los archivos correspondientes y originales 
para producción deben ser solicitados a la Dirección General de 
Comunicación Institucional y Prensa.

Las especificaciones que contiene hacen referencia a:

• Ajustes de diseño en el isologotipo de la Universidad.

• Detalle del sistema de identidad institucional y su articulación 
con la variedad de niveles y jerarquías de la información de la 
Universidad.

• Pautas de comunicación visual gráfica y digital, externa 
e interna.
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Identificador gráfico

El identificador gráfico con leyenda es el elemento 
más importante de la imagen institucional. A par-
tir del mismo se desarrolla el sistema de identidad 
visual. Como regla general, debe aparecer en to-
das las comunicaciones gráficas de la institución.

Está constituido por una parte simbólica y otra 
tipográfica, equilibrando ambas en función de la 
percepción de la forma en su conjunto, reelabo-
rando las relaciones previas del identificador an-
terior de la institución.

La parte simbólica y la parte tipográfica no pue-
den utilizarse de forma separada o autónoma. En 
las siguientes páginas se encuentran detalladas 
las distintas versiones adecuadas para otros 
usos, sus proyecciones en el sistema gráfico y los 
usos excepcionales.

No está permitido el uso de ninguna otra versión 
más allá de las detalladas en este manual.

ISOLOGOTIPO



7ISOLOGOTIPO

Estructura

A partir de la forma presente más distintiva del 
isologotipo, se aplican ajustes de elevado nivel de 
detalle tanto en la parte simbólica como en la ti-
pográfica.

Esto equilibra las proporciones originales de los 
elementos, relaciona módulos y submódulos y 
construye una grilla estructural compositiva, que 
por medio de su proyección permite el desarrollo 
y ampliación del sistema marcario.

x

xx 3x

x

3x
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Construcción y área de protección

Se construye el isologotipo considerando rela-
ciones espaciales modulares a partir de la grilla 
estructural compositiva, tanto entre sus partes 
constitutivas como también con su espacio cir-
cundante.

De esta construcción se desprenden la siguientes 
proporciones:

• [x] = 1⁄3 de la superficie correspondiente a la par-
te simbólica

• Altura total del isologotipo = [3 x]

De las mismas relaciones espaciales y constructi-
vas deriva el área de protección de la marca, que 
establece la distancia mínima que debe encon-
trarse presente entre el isologotipo y cualquier 
otro elemento gráfico –marcario, tipográfico o 
comunicacional– con el fin de preservar su legi-
bilidad en las diferentes aplicaciones.

La dimensión que define el área de protección es 
igual a 3 x, lo cual es equivalente a las dimensiones 
de la parte simbólica del isologotipo. 

Este espacio de seguridad se establecerá como 
una constante.

ISOLOGOTIPO

3 x

3 x

3 x

3 x 3 x13 x3 x ½
x

1⁄3 x

3 x

3 x

3 x 3 x

3 x
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Versión color Pantone - Uso recomendado

Ajuste de paleta cromática para reproducción a 
dos tintas en versión color. Reemplazo de color 
identificador anterior por uno con menor porcen-
taje de negro en su composición, para una repro-
ducción más limpia tanto en soporte papel como 
en soporte pantalla.

Esta versión es la que se aplicará por regla ge-
neral. Debido a cuestiones técnicas de reproduc-
ción esto puede variar, para lo cual se encuentran 
presentes las opciones detalladas a continuación. 

Versión color - CMYK

Para las instancias de reproducción en sistema 
CMYK, esta versión contiene el detalle de los por-
centajes adecuados.

Versión Monocromática - Negro

PALETA CROMÁTICA

Pantone 307

Negro

Negro 100 %

C   100%

M    22%

Y        2%

K      18%

K   100%

Monocromática
Negro

Uso prioritario 
a dos tintas

CMYK

SÍMBOLO

LEYENDA
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Inversión - Negro

Versión monocromática.

Versión Monocromática - Pantone 307

Versión monocromática para usos excepcionales.

Inversión - Pantone 307

Versión monocromática.

Pantone 307

Pantone 307

Negro 100 %

PALETA CROMÁTICA



ESCALAS Y REDUCCIONES
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Versión principal

El isologotipo es el elemento principal de la identi-
dad gráfica y tiene uso preferencial en las comu-
nicaciones institucionales. Su diseño considera 
su uso en tamaños superiores a 30 mm.

Reducción

En aplicaciones donde fuese necesario reduccio-
nes a dimensiones menores a 30 mm se utiliza-
rá la versión adaptada en las relaciones entre el 
componente simbólico y el componente tipográfi-
co para conservar la correcta legibilidad.

Reducción máxima recomendada: 20 mm. Esta 
reducción se aplica a toda implementación mar-
caria estándar.

ESCALAS Y REDUCCIONES

Versión adaptada 
Mínimo 20 mm

Mínimo 30 mm



SISTEMA MARCARIO
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Uso prioritario y variables de marca UNGS

Las versiones de uso de la marca UNGS son el iso-
logo o la parte simbólica con la sigla. Para casos 
excepcionales se encuentran presentes variables 
de la marca, según aplicaciones específicas que 
contemplan los niveles de lectura de la leyenda y 
los contextos de aplicación.

Para comunicaciones externas en las que sea ne-
cesaria la aclaración o refuerzo de la institución, 
se utilizará la versión de uso excepcional con la 
leyenda en dos líneas.

Para situaciones en las que no se aplique la dis-
tancia tradicional de lectura como en gigantogra-
fías, arquigrafía o implementaciones espaciales 
es posible el uso de la versión de uso excepcional 
con la leyenda en una línea. 

En todos los casos de aplicaciones de las versio-
nes de uso excepcional se requerirá un análisis 
particular de las mismas.

Pantone 307

Negro

Versión para uso
excepcional con 
leyenda en una línea.

Opción a la versión 
de uso prioritario.

Versión para uso
excepcional con 
leyenda en dos líneas.

Uso prioritario.



16SISTEMA MARCARIO

Institutos. Uso prioritario.

A partir de la grilla constructiva se conforman los 
identificadores de los Institutos con idéntica je-
rarquía gráfica. Con un desarrollo que articula lo 
cromático con lo tipográfico, permite identificar la 
jerarquía gráfica común y a la vez su singularidad. 
La grilla constructiva, también, permite estable-
cer la leyenda descriptiva de cada Instituto y de 
la Universidad.

Pantone 3282

Negro

Pantone 1585

Negro

Pantone 220

Negro

Pantone 2603

Negro
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Institutos

Versiones monocromáticas - Negro

Detalle de combinación de grises

Para la versión monocromática de los identifica-
dores de los Institutos se combinan dos valores 
de porcentaje de gris (100% y 65%) para la sigla 
de la Universidad y la sigla del instituto respecti-
vamente. Esto permite una identificación que no 
compite sino que destaca ambas instancias. Estos 
porcentajes se invierten (0% y 35%) en el diseño del 
identificador cuando funciona en negativo o sobre 
fondos oscuros.

Negro 65 %

Negro 100 %
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Institutos. Inversión

Versiones monocromáticas - Negro

Detalle de combinación de grises

Los porcentajes utilizados en la versión positiva 
se invierten (0% y 35%) en el diseño del identifi-
cador cuando funciona en negativo. Esta versión 
es la adecuada para uso sobre fondos negros u 
oscuros.

Negro 35 %

Negro 0 %

SISTEMA MARCARIO
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Institutos

Versiones sin leyenda. Uso interno

La leyenda descriptiva de cada Instituto y de la 
Universidad funcionan como texto de anclaje en 
las ocasiones que fuese pertinente, como por 
ejemplo para comunicaciones de orientación ex-
terna o sin otros elementos o contexto de anclaje. 
Para instancias en las que el identificador funcio-
ne de manera articulada con otros elementos o 
contextos de anclaje, como en el uso interno, está 
permitido utilizar las versiones sin la leyenda.



IDENTIDAD TIPOGRÁFICA
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Familia tipográfica

La familia tipográfica utilizada para las comuni-
caciones institucionales es la Chivo. El uso de la 
misma es una característica fundamental de la 
construcción de la identidad de la Universidad. 
Posee una gran cantidad de variables de peso, 
más su variante itálica, lo que permite satisfacer 
un amplio espectro de necesidades tipográficas.

Posee licencia de uso libre (SIL Open Font Licen-
se, 1.1), y su desarrollo es de Héctor Gatti & Om-
nibus-Type Team.
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Paleta cromática y accesibilidad

La paleta cromática se actualizó en tanto sistema, 
para su identificación y reproducción, respetando 
la identificación original de cada Instituto sin vio-
lentar su color tradicional.

A esto se sumó la consideración de dos situacio-
nes puntuales:

• mayor concordancia posible en su saturación. 
• accesibilidad: la paleta permite la identificación 
de información por parte de usuarios con proble-
máticas visuales comunes como la Deuteranopía 
y Protanopía.



24PALETA CROMÁTICA

Paleta cromática Protanopía

Escala de grises Deuteranopía
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Rectorado y Vicerrectorado

Pantone 307

Negro

Pantone 307

Negro

Negro

MAPA MARCARIO



27MAPA MARCARIO

3 x

3 x

3 x 3 x

Pantone 307

Negro

Pantone 307

Negro

Negro

Secretarías de la Universidad
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Pantone 307

Negro

Uso externo - Versión color

MAPA MARCARIO
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Negro

Uso externo - Versión monocromática

MAPA MARCARIO



30

Uso interno - Versión color

MAPA MARCARIO

Pantone 307

Negro
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Uso interno - Versión monocromática

MAPA MARCARIO

Negro
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3 x

3 x

3 x 3 x

3 x

3 x

3 x 3 x

Universidad e Institutos 

Uso externo

En los casos en que sea necesaria la articulación 
de la marca UNGS con el identificador de más de 
un instituto se utilizará la versión del isologo de 
la Universidad con las siglas y la leyenda en dos 
líneas.

MAPA MARCARIO



33

Versión color Versión monocromática

MAPA MARCARIO
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3 x

3 x

3 x 3 x

3 x

3 x

3 x 3 x

Secretarías de los Institutos

Uso externo

En todos los casos de comunicaciones externas o 
donde no hubiere elementos o contexto de ancla-
je, se utilizarán las versiones con la leyenda de la 
Universidad junto a la del Instituto.

3 x

3 x

3 x 3 x

MAPA MARCARIO
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3 x

3 x

3 x 3 x

3 x

3 x

3 x 3 x

Secretarías de los Institutos

Uso interno

Para instancias en las que el identificador funcio-
ne de manera articulada con otros elementos o 
contextos de anclaje, está permitido utilizar las 
versiones de los Institutos sin la leyenda.

3 x

3 x

3 x 3 x

MAPA MARCARIO
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3 x

3 x

3 x 3 x

3 x

3 x

3 x 3 x

Secretarías de los Institutos

Uso excepcional

Para instancias en las que el identificador funcio-
ne de manera articulada con otros elementos o 
contextos de anclaje, y el identificador acredite 
funciones, por ejemplo, de organización, auspicio, 
etc.

Versiónes para uso excepcional

3 x

3 x

3 x 3 x

MAPA MARCARIO
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MARCAS AUTÓNOMAS
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Subsistema de marcas autónomas 

Generan comunicación en la Universidad ajusta-
das al sistema. Versiones color y monocromática 
negro.

A continuación se presentan una serie de ejem-
plos, producidos en torno a unidades que gene-
ran comunicación externa específica. Las mis-
mas presentan características propias dentro de 
la coherencia general del sistema. Los criterios 
para la evaluación de la necesidad de desarrollo 
de marcas autónomas serán determinados por el 
área  institucional correspondiente.

• Dirección General Editorial / Ediciones UNGS 
• Medios / FM La Uni 
• Medios / UNITV 
• Cultura 
• Cultura / Museo de la Lengua 
• Cultura / Museo Interactivo Imaginario
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Ediciones UNGS

Subsistema de marcas autónomas

UNITVFM LA UNI
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Imaginario. Museo Interactivo

Subsistema de marcas autónomas

Museo de la LenguaCultura



DIRECCIONES DE LA UNIVERSIDAD
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Subsistema de direcciones de la Universidad

El sistema permite el desarrollo de un subsistema 
de identificadores de las diferentes direcciones 
de la Universidad. En este subsistema, por las ca-
racterísticas de sus elementos, el área de seguri-
dad será igual a 3 módulos equivalentes a la parte 
simbólica del isologo de la Universidad.

Este espacio de seguridad se establecerá como 
una constante.

Pantone 307

Negro

Pantone 307

Negro

DIRECCIONES DE LA UNIVERSIDAD
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Este subsistema permite, debido a sus elementos 
y características, el refuerzo del nivel de jerar-
quía entre las distintas clases de direcciones por 
medio del ajuste en el peso tipográfico. Depen-
diendo del caso, puede utilizarse su leyenda en 
una o dos líneas.

No está permitido modificar las relaciones entre 
sus elementos.

Subsistema de direcciones de la Universidad



ESCUELAS DE LA UNIVERSIDAD
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Escuela Infantil y Escuela Secundaria

Escuela Infantil y Escuela Secundaria

Versión vertical

Versión vertical

Versión horizontal

Versión horizontal

Pantone 307

Negro
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Tarjetas de la Universidad

El diseño considera la implementación de una alta 
variabilidad de datos posibles en la comunidad de 
la Universidad, por medio del criterio de la grilla 
constructiva.

En las tarjetas de áreas de la Universidad se utili-
zará la sigla UNGS sin la leyenda, ya que la misma 
está contenida en los datos. Esto, a su vez, re-
fuerza la implementación de la sigla UNGS como 
marca.

PAPELERÍA Y PIEZAS GRÁFICAS
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Tarjetas de las marcas autónomas

En las tarjetas de las marcas autónomas de la 
Universidad se utilizará el identificador corres-
pondiente junto con el isologo principal de la Uni-
versidad con la leyenda.

PAPELERÍA Y PIEZAS GRÁFICAS
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Tarjetas de las autoridades

Obedeciendo a cuestiones protocolares, su di-
seño contempla la posibilidad de intervenciones 
particulares como  la impresión en frente y dorso 
y su producción en soporte (cartulina) especial.

PAPELERÍA Y PIEZAS GRÁFICAS

Muestra de soporte propuesto:
Cartulina Rives Tradition Natural White, de 250 gr/m2

Frente Dorso
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3,5 cm 3,0 cm14,5 cm

10X

3,5 cm 10X

Campus UNGS
Juan María Gutiérrez 1150
B1613GSX | Los Polvorines
Buenos Aires | Argentina
Tel. +54 11 4469-7500

Centro Cultural
Julio A. Roca 850
B1663MIQ | San Miguel
Buenos Aires | Argentina
Tel. +54 11 4451-7924

Dra. Gabriela Diker
Rectora

Los Polvorines, 7 de diciembre de 2021

Universidad Nacional
de General Sarmiento

Campus UNGS
Juan María Gutiérrez 1150
B1613GSX | Los Polvorines
Buenos Aires | Argentina
Tel. +54 11 4469-7500

Centro Cultural
Julio A. Roca 850
B1663MIQ | San Miguel
Buenos Aires | Argentina
Tel. +54 11 4451-7924

Dra. Gabriela Diker
Rectora

Los Polvorines, 7 de diciembre de 2021

Universidad Nacional
de General Sarmiento

PAPELERÍA Y PIEZAS GRÁFICAS

Hoja membrete
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Tarjetas de los Institutos

PAPELERÍA Y PIEZAS GRÁFICAS
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Piezas para redes sociales

El criterio constructivo genera una grilla que se 
articula con la forma presente más distintiva del 
isologotipo, para crear un sistema de áreas y es-
pacios de información de alta variabilidad.

En los casos en que sea pertinente, en las piezas 
emitidas por la institución estará señalada la fun-
ción de la Universidad a la que refiere la pieza.

PAPELERÍA Y PIEZAS GRÁFICAS
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